Conselho Estadual de Cultura '1

Estado do Rio Grande do Sul 2+ ©

Processo n° 00260/2021
Parecer n°® 236/2021 CEC/RS

O projeto “Abrace o Mercado” nao é
recomendado para financiamento pela LIC-
RS.

1. Reslizada a andlise pela equipe técnica do PRO-CULTURA, foi verificada a adequagdo da
proposta ao enquadramento previsto na Instrucdo Normativa SEDAC 05/2020, art. 3, e encaminhado
a0 CEC-RS em 05.07.2021 para andlise do mérito cultural.

Produtor Cultural: CORAL BRASIL COMERCIO DE BEBIDAS EIRELI;
Periodo de Realizacdo: Evento ndo vinculado a data fixa;
Municipio - Local de realizagio: GUAIBA

Areado Projeto: ARTES INTEGRADAS

Valor solicitado ao Sistema de Financiamento LIC RS R$ 194.949,00
Receitas previstas com a comercializagao de bens e servicos - R$ 20.000,00

Consta no projeto a Prefeitura Municipal de Guaiba como participante com a funcgéo:
Cedéncia e autorizagdo de uso de espaco, limpeza do local, fornecimento de banheiro quimico,
auxilio no trénsito para seguranca.

2- O projeto “Abrace o Mercado” € uma producdo e realizacdo da Coral Brasil em parceria
com a Prefeitura Municipal de Guaiba. Trata-se de um projeto que pretende “trazer vida®’ ao antigo
Mercado Publico local, na medida em que sensibiliza a comunidade da cidade a partir do afeto e
pertencimento que seus patrimonios - materiais e imateriais - instigam.

Metas

Shows — Ultramen, Renato Borghetti, Rock de Galpdo, Chamada publica para artistas locais,
Live Painting, Criacdo/exibicdo de dois curta-metragens, Exposi¢éo de fotos,

E o relatério.

2. Nadimensdo simbdlica, o proponente escreve sobre o0 Mercado Publico de Guaiba: "Prédio
histérico construido em 1860, possui vista e localizagdo privilegiadas na cidade de Guaiba.
Atualmente em desuso, sem telhado, com vegetacéo interna e com a pintura do tempo em suas
paredes, este prédio ja abrigou o mercado publico da cidade (da década de 1980 até 1998), secretaria
de obras, uma cadeia e, inicialmente, o matadouro municipal. O certo é que, independente de sua
utilizacdo, € um espaco que faz parte do imaginario coletivo e da memoria afetiva dos cidaddos e
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moradores da cidade de Guaiba, que tem no mercado e sua histéria um ponto de passagem quase que
diario, obrigatério, devido a sua localizagdo. Se compararmos com o Mercado Publico de Porto
Alegre, quando em 2013 um incéndio atingiu o seu 2° andar, € facil pensarmos o quanto a populagéo
local anseia pelo seu uso, pela sua reconstrucdo, pela sua reutilizacao[fecha aspas| e descreve o
proposito do projeto [abre aspas] A partir da propria histéria do Mercado Municipal de Guaiba e de
suas vérias utilizagdes ao longo dos anos, € proposto um projeto que pretende, mesmo que apenas em
carater eventual, criar um grande “mercado de artes’, algo que acompanha o homem desde os tempos
mais antigos."

Na dimensdo econdmica, 0 proponente escreve: "Boa parte dos servigos contratados para este
evento serdo da propria cidade de Guaiba. Som, luz, estrutura de palco, transmissao ao vivo. Além
disso, através das chamadas seréo selecionados artistas locais que, contemplados e premiados com
valores em dinheiro, ter&o seus trabal hos expostos e divulgados durante a transmiss&o do evento. Para
além da economia da cultura, outros servicos, como alimentacdo e delivery, também serdo
fortalecidos, pois pretende-se que ao longo da transmisséo ao vivo sejam disponibilizados codigos
promocionais (através de QR Code) para o publico local que desejar consumir algo, como uma
experiéncia ao vivo, guando consumimos bebidas e alimentos. N&o podemos deixar de citar que
durante a transmissdo, também através de QR Code, o publico podera fazer atransferéncia de valores
em dinheiro. Estes valores, assim como os arrecadados pela venda do link de acesso a transmisséo
(comercializado via Sympla), seréo repassados em sua totalidade (exceto a porcentagem cobrada pela
plataforma) para projetos sociais realizados na cidade de Guaiba'.

Dimensdo cidada: atransmisséo do evento sera liberado ao publico um dia apds a gravagdo no
Y outube. Além disso, € previsto que o publico - parater acesso a programacao ao Vivo - tenha que
adquirir o link de acesso para a programagao ao Vivo. Esta questao esta justificada assim: "o publico
estara ajudando um projeto social da cidade (a definir), pois a receita arrecadada com esta
comercializacdo seré revertida em sua integra para esta finalidade".

O SAT faz uma série de consideracdes sobre o projeto antes habilité-1o;

"O projeto parece apresentar algumas lacunas em sua relagéo com o poder publico municipal
gue foram questionadas em diligéncia. Perguntado sobre a relagéo da prefeitura com a chamada
publica de artistas que posteriormente dao a prefeitura o direito de reproduzir, doar ou leiloar as
obras, o produtor responde que podem até trocar o destinatario das obras para a SEDAC, e que “O
que € importante para nés é que estas obras adquiram caréter publico, ndo privado.” No entendimento
do SAT, aideiade possivel leildo contradiz o carater pablico, visto que ndo seria possivel de antemao
saber o destino da obra.

Comentario darelatoria - Ora, se a andlise técnica diz textualmente que o leildo ndo esta
dentro do regramento legal, deveriater sugerido que foi excluido. Na andlise do mérito cultural essa
relatoria se ateve a essa parte do texto no projeto, que diz: "As obras fisicas produzidas (fotos e
pinturas) irdo compor o acervo da Secretaria de Turismo, Desporto e Cultura, podendo
posteriormente serem doadas, |eiloadas e ou reproduzidas, desde que ndo firam os direitos morais de
seus autores'. Uma vez que a prefeitura de Guaiba no projeto esta como apoiadora que cedera o
espaco, fard a limpeza e outros, ndo fica devidamente explicado qual € realmente o papel da
prefeitura.

Segue aandlisedo SAT

"Também perguntado sobre a responsabilidade da prefeitura no projeto, a resposta se resume
em “A prefeitura, perante alel, ndo possui responsabilidade sobre o projeto” sem esclarecer a que lei
se refere. Presume-se que esteja se referindo a Lei de Incentivo a Culturado RS, Lei 13.490/2010.
Ainda ndo esclarece se possui alguma responsabilidade fora do @mbito legal. Tendo em vista a
intenc&o colocada no projeto de realizar o evento no més de aniversario da cidade, o proponente
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afirma que, se houver captacdo a tempo, 0 evento “sera uma das acdes previstas na programagao
cultural do aniversario da cidade”, o qué sem davida, impacta na divulgacéo e seus custos.” Ora, mais
uma vez a presenca da prefeitura € colocada no projeto, em que pese o proponente dizer: "perante
alei, aprefeitura ndo possui responsabilidade sobre o projeto”. A prefeituratera grande visibilidade
com o projeto e, de forma que se ndo tem reponsabilidade sobre este, deveria ser eclipsada do projeto.

O proponente ndo informou ao menos um nome dos nove avaliadores previstos na
planilha de custos da chamada publica. Nao ha no projeto documento que explique como
sera feita a selecédo desses avaliadores.

Sobre a comercializacdo de produtos e servicos realizados através dos shows, foi questionado
se haveria algum pagamento das empresas participantes. Diz o proponente gque as condi¢des para a
participacdo das empresas estdo baseadas em dois critérios: praticar precos acessiveis e fornecer
alimentos e bebidas, enquanto apoio, para 0s artistas e equipes técnicas e de producéo.

Mais uma questdo que ndo ficou nitida no projeto: a comercializacdo de bebidas e alimentos.

Considerando estes critérios, € possivel que haja um nimero consideravel de empresas
vendendo produtos e servicos no evento. Cabe lembrar que os projetos voltados para 0 ambiente
digital divulgam suas marcas de forma permanente, visto que os videos ficam por tempo
indeterminado em sites de hospedagem como Y outube e outros. Também destacamos a intencdo de
vincular entre os shows videos institucionais de patrocinadores, apoiadores, prefeitura e espaco para
comercializacdo de produtos, no que foi alertado, através de diligéncia, a vedac&o de exposicédo de
marcas em dimensdes superiores a marca do Pré-Cultura, sendo considerada, conforme manual
disponivel, a dimensdo como tempo de exposi¢cdo, a mengao verbal, nimero de vezes em que
aparecem as marcas, além do tamanho das marcas e a vedacao de acdes conhecidas como product
placement e merchandesing. Também pareceu ao SAT haver diferenca consideravel entre os cachés
pagos aos artistas do evento e os artistas contemplados pela chamada publica, que pretende pagar R$
5.000,00 para curta-metragem e R$ 500,00 para fotdgrafo e artista visual.

Em resposta a diligéncia, o proponente justifica a diferenca de valores pela ndo exigéncia de
artistas profissionais, podendo haver obras de acervo, desde que inéditas ao publico. Lembrando que
independente da técnica utilizada nas obras, eles devem ter “seu contexto a cidade de Guaiba, sua
histéria, paisagens, personagens, entre outros, e € obrigatorio o ineditismo ao grande publico”. O que
seriam os artistas sendo profissionais? Seria de muito bom entendimento gque viesse no projeto essa
explicacdo.

O proponente escreve gue a comercializacdo prevista para ser R$ 20.000,00 sera doada a
entidades sociais da cidade, mas ndo diz quais, quando e como serafeita essa agdo.

O proposito da andlise no CEC é o mérito cultural. Visto assim, o projeto até caminha nesse
sentido, pois na metodol ogia consta a descri¢do dos passos do projeto. Porém, as tantas questdes que
mesmo com as diligéncias ndo ficaram satisfatoriamente respondidas encobrem o mérito cultural da
proposta, que entendemos ter em seu bojo um objeto cultural de grande valor para a cidade de
Guaiba, pois sem duvida a histéria do mercado publico de Guaiba tem toda uma simbologia cultural
gue devera ser preservada. Ademais, ndo ha nos anexos o curriculo da produtora cultural, o que talvez
seja também a fragilidade da proposta, visto que no CNPJ consta como atividade principal da
firma: "comercializacdo e distribuicdo de bebidas, organizacéo de festas." Por fim, a proposta
necessita de gjustes para que o mérito cultural sejavisto com relevante e a oportunidade como justa.

3. Em conclusao, o projeto “ Abrace o Mercado” ndo é recomendado para financiamento
publico.
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Porto Alegre, 19 de julho de 2021.

Sandra H F Maciel

Conselheira Relatora
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